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n cette période de marges restreintes et dans un environnement évo-

lutif et complexe, chacun s'interroge sur les leviers possibles de

développement du chiffre d'affaires et de réduction des codts. Il res-
sort souvent un manque de création, d'innovation, de nouveaux
concepts, de nouveaux produits ou services dans les entreprises.
Aujourd'hui EQUIP PROD se démarque en innovant... Nouvelle maquette
claire et dynamique, format plus pratique, dossiers toujours plus en
phase avec les besoins de ses lecteurs et annonceurs, EQUIP PROD qui
féte tout juste ses 2 ans s'impose comme un véritable outil de travail
avec comme premiére volonté : votre satisfaction.
Aussi ce numéro de janvier/février a été |'occasion de faire un point sur
les énergies renouvelables et de voir quels sont les potentiels de ce
secteur en pleine effervescence.
Fournies par le soleil, le vent, la chaleur de la ferre, les chutes d'eau, les
marées ou encore la croissance des végétaux, les énergies renouvelables
n'engendrent pas ou peu de déchets ou d’émissions polluantes. Elles par-
ticipent @ la lutte contre |'effet de serre et les rejets de (02 dans I'at-
mosphére, facilitent la gestion raisonnée des ressources locales et géné-
rent des emplois. Le solaire (photovoltaique et thermique), I'hydroélec-
tricité, I'éolien, la biomasse, la géothermie sont des « énergies flux »
inépuisables par rapport aux « énergies stock » tirées des gisements de
combustibles fossiles en voie de raréfaction : pétrole, charbon, lignite,
gaz naturel. Entrer dans I'univers des énergies renouvelables nous
améne d nous poser un certain nombre de questions : quelles sources
d'énergies ? Pour quels besoins ? Comment les capter, les transformer ?
Sous quelle forme les utiliser ? Et surtout quelles solutions les industriels
peuvent-ils apporter d ce secteur porteur? Aussi en ces temps économi-
quement moroses, les entreprises de I'outil coupant ont mis les énergies
renouvelables a I'honneur. Kennametal, Iscar, Mitsubishi Materials,
Ingersoll, Sandvik... ont saisi quelle opportunité représente ce secteur.
Une belle maniére de tirer leur épingle du jeu.

Alexandra BRIS

Janvier / Février 2010 - Equip’prod





